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S&o Paulo, 30 de maio de 2010.
Prezado Senhor Ministro Alexandre Padilha,

As redes e organizagOes da sociedade civil e instituicbes de pesquisa que compdem a
Frente pela Regulagdo da Publicidade de Alimentos' vem manifestar nossa indignacdo com a
vinculagdo entre as marcas, programas e imagem do Ministério da Saude do Brasil com a marca,
produtos e campanhas publicitarias da empresa McDonald’s.

Ndo se justifica, em hipdtese alguma, o Ministério da Saude associar sua imagem a de
empresas como Mc Donald’s atribuindo-lhes o titulo de “Parceiro da Saude”, uma vez que a sua
principal atividade é a comercializagdo de alimentos que, em sua grande maioria, fazem muito
mal a saude.

Dados das Pesquisas de Orgamentos Familiares, realizadas periodicamente no Brasil
pelo IBGE, indicam a crescente substituicdo de alimentos tradicionais e saudaveis da dieta
brasileira, como a mistura arroz e feijdo, por bebidas e alimentos ultra processados,
densamente caldricos e com baixa concentracdo de nutrientes. Essa substituicdo é
extremamente prejudicial a saude da populagdo e coloca em risco os avangos obtidos pela
Saude Publica brasileira nas ultimas décadas. O crescimento vertiginoso da obesidade no pais
talvez seja a expressdo mais dramatica das conseqiiéncias do crescimento do consumo de
alimentos ultra processados, dentre os quais estdo os hamburgueres, batata frita, refrigerantes
oferecidos e promovidos pela rede McDonald’s. Na mais recente pesquisa nacional, realizada
em 2008-2009, o IBGE constatou que apresentavam peso excessivo metade dos adultos
brasileiros, um em cada cinco adolescentes e uma em cada trés criangas de 5 a 9 anos.

Impulsionadas pela pressao de empresas como o McDonald’s, essas transformacgdes nos
padrdes alimentares e no estado nutricional de milhdes de brasileiros e cidaddos de todo o
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mundo requerem respostas inadidveis e corajosas por parte dos governantes de modo a deter o
avang¢o explosivo nas mortes e no adoecimento da populagdo pelas doengas crOnicas nao-
transmissiveis intimamente relacionadas a alimentagao.

E necessdrio cuidado especial com as nossas criangas que devem crescer em um
ambiente que favoreca seu maximo potencial de desenvolvimento, o que inclui a garantia da
protecdo contra os produtos comercializados e praticas de marketing empregadas por empresas
como o McDonald’s. Os alimentos comercializados por essa empresa sdo na sua grande maioria
contra indicados para o consumo frequente, principalmente por criangas e adolescentes que
acumulam riscos ao longo de suas vidas até apresentarem doengas cronicas precocemente.
Quando o Ministro da Saude aparece na grande imprensa ao lado da empresa, promove
confusdo, deseduca a populacgdo.

A atual geracdo de criancas estadunidenses talvez seja a primeira, na histdria dos EUA, a
viver menos tempo do que seus préprios pais. Se o governo brasileiro ndo adotar medidas
rigorosas para ao menos frear o avanco da obesidade entre a populagdo, de acordo com
pesquisas conduzidas por este Ministério, em aproximadamente 12 anos o Brasil estard neste
mesmo patamar. Isto implica ndo s6 uma maior sobrecarga nos agravos que provocam mortes e
sofrimento de milhGes de brasileiros, mas numa sobrecarga colossal sobre o sistema de saude
gue até mesmo em paises ricos comprometeria a economia e seu desenvolvimento.

Quando o Ministro da Salde aparece na grande imprensa como parceira de empresas
como o Mcdonalds esta na pratica veiculando mensagem para a populagdo que contradiz a
promogdo da alimentagdo saudavel e de outras politicas do governo federal, tais como o
Programa de Aquisicdo de Alimentos e o Programa Nacional de Alimentagdo Escolar. Esses
programas buscam valorizar o consumo de alimentos frescos, regionais e préprios de cada
bioma brasileiro. E 6bvio que as empresas sdo as maiores beneficiadas pela “parceria”, uma vez
que se utilizam do titulo de “amiga da saude” para passar uma mensagem positiva para os seus
consumidores, estimulando ainda mais o consumo dos produtos que comercializam.

Esperamos que o Ministro de Estado da Saldde compartilhe de nossa preocupacdo e
desvincule imediatamente as marcas, programas e imagem do Ministério da Saude do Brasil da
marca, produtos e campanhas da empresa McDonald'’s.

A populagdo brasileira, em especial nossas criangas, contam com seu apoio para
proteger as politicas publicas da interferéncia de interesses comerciais centrados no lucro
proveniente de modos de consumo e produtos que comprometem o bem-estar, saude e o
direito humano a alimentag¢do do povo brasileiro.

Atenciosamente,

Frente pela Regulagdo da Publicidade de Alimentos
http://regulacaoalimentos.blogspot.com/




