Somos mulheres camponesas, pertence-
imos a classe trabalhadora, lutamos pela
i causa feminista e pela transformacao da
| sociedade, contra o agronegocio e o patriar-
i cado. Nos identificamos pela producao de
i alimentos saudaveis, pela construcao de um

| projeto de agricultura camponesa ecolégico _

i e pela luta de libertagéo da mulher. Somos o
i Movimento de Mulheres Camponesas. Para
i nos, 0 8 de marco é um dia de luta, resistén-
| cia e compromisso.

A agricultura camponesa

@& E responsavel por 70% da produ-
¢a0 de alimentos no Brasil e
recebeu somente 20 bilhoes de

& Gera 1 emprego a cada S
hectares de terra, ocupando a
forca de trabalho do conjunto

recursos publicos no ano de 2006.

A opressao do agronegocio:

® 32% da populagdo brasileira ¢
miseravel.

» A Bunge controla toda a cadeia
produtiva de graos, desde a produ-
¢do, transporte, industrializagdo e
comercializacao.

A Bayer tem fabricas de venenos e
medicamentos € a0 mesmo tempo-

controla a producao de sementes.

As empresas de celulose detém 5
milhGes de hectares de terra no
Brasil e em 2004 destinaram 97%
da producao para exportagao.

Na década de 1960
consumiamos em
nossa alimentacio
cerca de 35 graos.

8 de marco

do nucleo familiar.

Hoje, as empresas padronizaram o
consumo de alimentos em somente
5 variedades de graos (trigo, milho,
soja, arroz ¢ feijdo), que sdo as
grandes monoculturas.

» A cada 13 minutos uma espécie de
vida desaparece do planeta.

Numeros da opressao do
Patriarcado no Brasil:

» A cada 15 segundos uma mulher ¢
violentada no Brasil.

®» Uma em cada cinco mulheres
brasileiras ja sofreu algum tipo de
violéncia.

® Apenas 12% das
mulheres tem titulo
de terra em seu nome.



Diante desta realidade, o MMC lanca neste 8 de marc¢o a

Campanha Nacional pela
Producdo de Alimentos Saudavef

O que queremos com a campanha? s 5o,

Avancar na luta pela soberania alimentar, contribuindo no
combate a fome e a miséria, tornando visivel o grande potencial
de produgao de alimentos que a Agricultura Camponesa possui,
evidenciando o papel das mulheres neste processo, bem como
sensibilizar a sociedade para a situagdo de degradacdo da
natureza e anecessidade de retomar o cuidado comavida.

A campanha tem carater ampliado, abrangendo varias dimensdes: ambiental,
econdmica, cultural, social, ética, politica... Também ¢ uma forma de concretizar
mudangas no cotidiano das mulheres e familias camponesas.

Metas da campanha:

Produgao de alimentos saudaveis e diversificados.

Recursos publicos e subsidiados para a producao ecologica de alimentos.
Preservagdo da natureza e recuperacao da biodiversidade.

Reconhecimento e valorizacao do trabalho da mulher.

Potencializacao das redes solidarias de trabalho e consumo.

Construcao de novas relagcdes humanas e com a natureza.

Reforma agraria e politicas publicas para o campo (previdéncia, satde,
educacdo, moradia, transporte, lazer...).

. P Melhoria na infra-estrutura das propriedades: construgdo de cisternas,
| saneamento, energia...

P Combate a todas as formas de violéncia (moral, fisica, psicologica, cultural)
cometidas contra as mulheres e os trabalhadores.

Ressignificacao da cultura, dos valores e habitos alimentares.
Promover a saude e qualidade de vida da populagao.

Assisténcia técnica e desenvolvimento de tecnologias adequadas a agricultu-
ra camponesa ecologica.
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A Campanha de Producdo de Alimentos Sauddveis quer ser espaco
para reunir as mulheres do campo e da cidade, a fim de afirmar a
Soberania Alimentar dos povos e fortalecer a luta em defesa da vida.
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Mulheres na luta por soberania alimentar, contra o agronegdcio! JRUtrsTN



